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** EMBARGO 00:01 CET au LUNDI 14 NOVEMBRE 2022  **

Karita Interactive adapte le métavers pour les constructeurs, les groupes et leurs concessions, et en fait une réalité

[image: ]Showroom virtuel Métavers Mobility, un espace 3D modulable pour immerger les clients des constructeurs, groupes et distributeurs de produit de mobilité dans des environnements de marque 100% virtualisés.
  
·       Karita Interactive présente une solution clé en main pour permettre aux constructeurs et aux groupes de développer leurs showrooms virtuels dans le métavers.
·       La visite virtuelle d’un showroom s’apprête à être réimaginée en tirant parti des nouvelles technologies du web3.
·       Grâce à la solution Métavers Mobility, la création de showrooms dans le métavers devient une réalité pour les constructeurs et groupes de l’industrie de la mobilité. 
 
Montpellier, le 14/11/2022 – L’agence Karita Interactive lance Métavers Mobility, son service de création d’environnements 3D, dédié au métavers pour le secteur de la mobilité. 
 
Accompagnant depuis plus de 20 ans les marques et leurs groupes de distribution dans l’intégration des nouveaux outils des technologies de l’information, Karita Interactive a permis à de nombreux acteurs de la mobilité, d’adopter dans les meilleures conditions, la transition vers des méthodes de communication 100% digitales. Ces changements profonds ont été marqués par des évolutions d’attitude chez les clients de ce secteur d’activité.
 

Il est désormais acquis que l’acheteur d’un véhicule va ponctuer son parcours d’achat par une multitude d’interactions avec le site internet d’un constructeur, puis celui d’un distributeur. L’acte de visite physique sur le point de vente en termes de volume a considérablement baissé, pour laisser place à un plus grand nombre d’interactions digitales. C’est une évidence aujourd’hui, mais il y a 10, voir 15 ans, cet état de fait était présenté comme une vision futuriste du commerce de biens de mobilité. Ces années ont donc marqué une série de transitions technologiques dont la prochaine est déjà en phase de devenir une réalité.
 
Aujourd’hui, le grand public est de plus en plus exposé aux univers du métavers, des NFTs, de la réalité virtuelle, il en est de même pour la clientèle automobile ou moto. Chez Karita Interactive, la prochaine évolution technologique qu’offre le Web3 et le métavers va permettre aux acteurs de la distribution de biens de mobilité de tirer leur épingle du jeu. C’est dans cet objectif que Métavers Mobility trouve toute sa genèse.
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Description générée automatiquement]
Julien Renard, responsable du pôle innovations digitales de Karita Interactive.

« Les investissements de l’agence consacrés au Metavers et affectés à la R&D vont permettre aux marques et distributeurs d’accueillir leurs clients dans des univers virtuels pour leur faire découvrir et vivre une expérience réellement innovante », explique Julien Renard, responsable du pôle innovations digitales et en charge du développement des solutions liées au métavers au sein de l’agence. 


Grâce à son expertise sur les nouvelles technologies du web, l’agence Karita Interactive fait figure de proue pour transformer le métavers en une réalité pour cette formidable industrie. Pour cela, le choix a été fait de s’appuyer sur l’un des métavers les plus adaptés à l’évènementiel en ligne.
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Description générée automatiquement]
Jean-Claude Diago, président de Karita Interactive.
 
« Le meilleur moyen de prédire l’avenir est de le construire, pour cela, nous avons hâte que nos clients puissent créer leurs propres showrooms en réalité virtuelle, marquant dans le même temps la possibilité d’immerger le visiteur dans un univers de marque n’ayant plus aucune limite physique », poursuit Jean-Claude Diago, Président de Karita Interactive.
 
Si le site internet d’un constructeur est le standard d’aujourd’hui, posséder un showroom dans le métavers sera le standard de demain. De plus, les technologies du métavers sont inclusives vis-à-vis du web2 tel que nous le connaissons. Il est par exemple possible d’entrer dans le métavers avec un simple ordinateur, une tablette ou un smartphone. Un casque de réalité virtuelle n’est pas obligatoire. Enfin, parmi les interactions proposées, il sera possible d’intégrer des liens entre le métavers et les sites internet tels que nous les connaissons, permettant ainsi d’avoir une démarche de visite digitale dans le web3 puis d’utiliser un lien conduisant au web2.
 


« La frontière entre le métavers et l’internet que nous connaissons est mince, les possibilités d’interconnexion sont nombreuses, tant du point de vue technologique, que du point de vue du parcours client. C’est ce qui rend cette technologie inclusive », précise Julien Renard.
 
Métavers Mobility s’apprête à faire participer les constructeurs et les groupes de distribution à l’évolution de la communication digitale grâce au métavers. Chaque projet sur le métavers aura ses spécificités, un showroom, un évènement de présentation de véhicule, une conférence de presse, une session de formation… Karita Interactive créera chaque projet grâce à son savoir-faire en offrant ainsi un service à la pointe de l’innovation technologique.
 

À propos de Karita Interactive
Karita Interactive est une agence conseil en Stratégie Webmarketing et Communication spécialisée dans l’industrie de la mobilité dont les ressources sont 100% basées en France.

Sites internet
Agence Karita Interactive : https://karita.fr/
Métavers Mobility : https://metaversmobility.fr/

Réseaux sociaux de Karita Interactive
Facebook : https://www.facebook.com/karitainteractive/
Twitter : https://twitter.com/KaritaAgency
Instagram : https://www.instagram.com/karitainteractive
LinkedIn : https://www.linkedin.com/company/karita-interactive/
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Visualisation de contenu média et hypermédia.
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Immersion totale dans un environnement 3D fidèle à la réalité.
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